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Outline

l Soziale Segmentierung am Beispiel 
Automobilmarkt in der Schweiz

l Bildungsbeteiligung in Deutschland

l Zwei unterschiedliche Segmente 
l Zwei unterschiedliche Risiken 
l Zusammenfassung / Fazit



  

http://www.publisuisse.ch/media/pdf/research/sinus/de/autostudie.pdf, Seite 7.



  

Dimensionen der
SINUS / SIGMA Segmentierung (Milieus)

• Sozialer Status (y-Achse)

–Bildungsniveau

–Beruf

–Einkommen, etc.

• Werteorientierung (x-Achse)

–Lifestyle, Geschmack

–Wünsche, Ziele, Zugänge

–Spiritualität / Religion

–Alltagsroutinen, etc.

Soziale Segmente 
(Milieus) vereinen 
Menschen mit 
ähnlichem 
Lebensstil, Habitus 
und Alltagsästhetik 
zu Einheiten in der 
Gesellschaft



  
http://www.publisuisse.ch/media/pdf/research/sinus/de/autostudie.pdf, Seite 40.



  



  

Mode- und Musikpräferenzen der 
Konsummaterialisten

Mode 11
l Bekannte, sichtbare 

Marken
l Gerne auch gefälscht
l Keine Experimente

Musik 22
l Internationaler Pop
l Deutscher Pop
l Deutscher Rock

l Sicher gehen, nicht 
noch weiter abzusinken

l Suche nach Nähe zur 
bürgerl. Mitte

l Sicherheit vs. 
Unsicherheit

l Der alltägliche Konsum 
ist riskant



  

Mediennutzungsdaten Kons.-Mat.

l Niedrigster Anteil an Handybesitz (80%)2

l 20-24 EUR / Monat, nur Prepaid-Karten2

l Wenig Internetschlüsse pro HH. (unter 50%)3

l Etwas mehr PCs pro HH. (über 60%)3

l Computer- und Konsolenspiele (mit Freunden)
l Kaum mp3-Player oder digitale Kamera
l Ca. 260 Minunten (privates) Fernsehen / Tag4



  



  

Hedonist Cyrill und die 
Präsentation seiner 

Modekreation im 
online-Männermagazin 

GQ.com
Zusammengestellt von: http://community.gq-magazin.de/blog/2008/03/13/cyrill-alias-bimbofighter/



  

Mode- und Musikpräferenzen der Hedonisten

Musik 22
l Hip-Hop
l Rap
l Dance / Electronic

Mode 11
l Szenen
l Street Wear
l Körperlichkeit

l Provokation / gg. den 
Mainstream

l Spaß und 
Entertainment

l Aktives 
Risikohandeln,  
riskanter Konsum



  

Mediennutzungsdaten Hedonisten2

l Handybesitz 94%
l Kosten: 25% 10-14 €/M Aber: 5% über 50 €/M
l Top Anwendungen: SMS, GPS, Spiele, 

Klingeltöne, Video, Foto
l Top Marken: Nokia, Motorola, Samsung

l Top Internet: Spiele, Erotik, Downloads

l Portable Spielekonsolen: GameBoy, PSP, 
Nintendo DS, (Playstation2)



  

Zusammenfassung und Fazit

l Spannung zwischen Sicherheit suchen und 
aktivem, risikantem Konsum (Risikohandeln)55

l Besondere Risiken der Jungen66
l Abgrenzung zu anderen (nach Unten, gegen 

Mainstream) vs. sozialen Abstieg verhindern

l Gaming und Entertainment als Lernform
l Homogene, selbst konstruierte Lerngruppen
l Persönlicher mobiler Speicher (Besitz)77
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